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D'une rencontre en 2014 avec l'agence Kitten Digital : ils répondaient à un 
appel d'offres pour photographier les produits de la marque Lacoste. Un outil 
était demandé pour faciliter les échanges entre la marque et ses prestataires, 
mais l'agence n'avait pas de compétence sur le sujet. 

Aussi étrange que cela puisse paraître, l'image numérique est produite 
aujourd'hui encore de manière très artisanale, à part peut-être chez certains 
gros acteurs tels que Vente-privée.com.
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de shooting. J'ai découvert un univers de gens passionnés, sur des productions 
qui font intervenir du matériel photo sophistiqué, mais un univers vierge de 
technologie web. Les images circulaient sur des disques durs acheminés par 
coursiers. Elles étaient imprimées pour transmettre les instructions aux 
retoucheurs, puis mises en ligne à la main.

Les marques et les distributeurs font face à un besoin croissant en images 
avec le e-commerce, mais aussi avec les catalogues papiers et la percée du 
digital dans les magasins. Grand Shooting apporte une expérience nouvelle 
sur toute la chaîne de production. Notre force est de proposer une solution 
intégrée, dédiée au shooting des produits. Elle fonctionne quels que soient 
les prestataires retenus.

Les prises de vues sont diffusées en temps-réel via notre plateforme. Il n’est 
plus nécessaire d’être physiquement présent au studio photo. Les images 
sont contrôlées automatiquement pour assurer la qualité et l'homogénéité 
sur des gros volumes. 
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l'émanation d'anciens studios photos ou de photographes. Ils sont dans 
la majorité des cas achetés par des studios ou des agences photos. 
Grand Shooting propose un service fondamentalement différent puisqu'il 
s'adresse avant tout aux marques. Nous aidons les marques à mettre plus 
vite en ligne et à augmenter leurs taux de transformation, quelques soient 
leurs prestataires et leurs outils de suivi.

Les marques ne subissent plus, elles agissent. Elles maîtrisent toutes les 
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dans leur système d'information.

4 QUESTIONS À 
PIERRE HUMBLOT-FERRERO

“
�4�X�H�O�V���V�R�Q�W���Y�R�V���S�U�R�M�H�W�V���G�H���G�«�Y�H�O�R�S�S�H�P�H�Q�W���¢���P�R�\�H�Q���W�H�U�P�H���"

�-�X�V�T�X�
�D�X���S�U�L�Q�W�H�P�S�V�������������O�H���t�X�[���G�H�V���L�P�D�J�H�V���F�K�D�U�J�«�H�V���V�X�U���O�D���S�O�D�W�H�I�R�U�P�H��

doublait tous les 4 mois. La tendance est à l'accélération, et nous venons 
de recruter notre premier commercial pour mieux traiter les demandes 
entrantes. Nos ambitions sont donc très fortes avec des recrutements 
réguliers sur 2017 - 2018 et la préparation du développement 
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EN RESUMÉ : 
TROIS INNOVATIONS MAJEURES

LA QUALITÉ DES 
IMAGES AVANT TOUT

La plateforme analyse en temps 
réel les images chargées et 
remonte des alertes : visuels 
manquants, poids excessif, nom 
de fichier faux, couleur de fond, ...

UN ATOUT POUR 
LES MARKETPLACES

La plateforme exporte les images 
dans des versions optimisées pour 
les marketplaces (taille des images, 
poids, nommage, etc.).

LE STUDIO PHOTO 
DEPUIS LE WEB

Le retailer visualise ses images en 
temps réel pour faire sa sélection 
ou pour demander à reprendre les 
photos qui ne conviennent pas.
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